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กระทรวงเกษตรญีปุ่่ น ยืน่พจิารณากฎหมาย
หา้มน าไข-่สเปิรม์ววัสายพนัธุว์ากวิออกนอก
ประเทศ 
ปัจจุบัน วากิว เป็นสินค้าส่งออกที่ส าคัญของประเทศ
ญี่ปุ่น และเพื่อป้องกันไม่ให้ชาติอื่นน าวัวสายพันธุ์นี้ออก
นอกประเทศ กระทรวงเกษตรของญี่ปุ่นจึงยื่นพิจารณา
กฎหมายห้ามลักลอบน าไข่และสเปิร์มของวัววากิวออก
นอกญี่ปุ่น กฎหมายนี้มีรายละเอียดเกี่ยวกับการก ากับ
ไม่ให้ผู้ไม่ได้รับอนุญาตในการซ้ือขาย ผลิตและส่งออก
รวมถึงผู้ที่ท าธุรกิจรับซ้ือและขายไข่ที่ปฎิสนธิแล้วกับ
สเปิร์มวัวสายพันธุ์วากิวเพราะวัวสายพันธุ์นี้เป็นที่นิยม
ทั่วโลก เช่นเมื่อปี 2560 ก็มีมูลค่าส่งออกกว่า 20 ,000 
ล้านเยน (ราว  6 ,000 ล้ านบาทเมื่ อ เทียบอัตรา
แลกเปลี่ยนขณะนั้น ) 
อย่างไรก็ตามกฎหมายตัวนี้ละเว้นให้น าสิ่งที่เกี่ยวกับ
พันธุกรรมของวัวสายพันธุ์วากิวออกไปตรวจสอบนอก
ประเทศในกรณีนี้พบว่ามีความเสี่ยงเกี่ยวกับโรคติดต่อ
ที่มาจากการส่งออกชิ้นส่วนต่างๆ ของวัววากิวไปยัง
ประเทศนั้นๆ เพื่อป้องกันการแพร่กระจายของเช้ือ ส่วน
บทลงโทษจากกรณีนี้ยังไม่ได้ระบุไว้  
เหตุผลที่กระทรวงเกษตรของญี่ปุ่นเดินหน้าตัวกฎหมาย
นี้มาจากความนิยมของเนื้อวัววากิวที่เพิ่มขึ้นจนมีบาง
ประเทศลักลอบน าสิ่งที่เกี่ยวกับพันธุกรรมของวัวสาย
พันธุ์นี้ไปเพาะพันธุ์นอกประเทศญี่ปุ่น ซ่ึงจีนก็คือหนึ่งใน
ประเทศนั้น แถมก่อนหน้านี้ก็มีออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ 
และสหรัฐฯได้น้ าเชื้อของวัวสายพันธุ์นี้ไปเพาะพันธุ์เมื่อ
หลายสิบปีก่อน 
 

ปัจจุบันเกษตรกรที่เพาะเล้ียงวัวสายพันธุ์วากิวในญี่ปุ่น
นั้นเริ่มชราลง และลูกหลานของพวกเขา ก็ไม่อยากสืบ
ทอดกิจการต่อ ท าให้หนึ่งในสินค้าส่งออกที่ส าคัญของ
ประเทศญี่ปุ่นเริ่มมีปัญหา และภาครัฐต้องเข้มงวด
เกี่ยวกับเรื่องนี้มากขึ้นเพื่อรักษาความเป็นวากิวต่อไป
ในอนาคต  
แม้การเลี้ยงวัวระดับพรีเมี่ยมในประเทศญี่ปุ่นแตกต่าง
ด้วยการเลี้ยงแบบประคบประหงมสุดๆแถมการให้
อาหารก็แตกต่างกับการเพาะเลี้ยงที่อื่นด้วยแต่สุดท้าย
หากปล่อยไข่หรือสเปิร์มของวัววากิวออกไปนอกญี่ปุ่น 
ประเทศที่น าไปเพาะพันธุ์ต่อก็สามารถประยุกต์และ
สร้างวัววากิวในแบบของตัวเองเพื่อแข่งขันกับวากิวต้น
ต าหรับได้ 

ข่าวจาก Brand Inside 
  

“KBank เ ดิ น ห น้ า  Zero-Carbon 
Organization ประเดิมเปลี่ยนขวดน ้า
ด่ืม จาก พลาสติก เป็นกล่องกระดาษ” 
ธนาคารกสิกรไทย (KBank) ตั้งเป้าหมายก้าวสู่การ
เ ป็ น  Zero-Carbon Organization โ ด ย จั ด ท า
โครงการน าร่องก้าวแรกของการลดใช้พลาสติกใน
องค์กร ตั้งแต่ 15 มกราคมนี้ ด้วยการยกเลิกการใช้
ขวดน้ าพลาสติกตรากสิกรไทย หันมาใช้กล่อง
กระดาษทดแทน 
ส าหรับกล่องน้ าดังกล่าวมีขนาด 330 มล.ที่ได้จากป่า
ปลูก ภายใต้มาตรฐานการจัดการป่าไม้อย่างยังยืน
โดยองค์การจัดการด้านป่าไม้ (Forest Stewardship 
Council:FSC) ที่จะช่วยลดปริมาณการปล่อยก๊าช
เรือนกระจก และช่วยบรรเทาปัญหา climate 
Change ที่ก าลังทวีความรุนแรง 
นอ กจ าก นี้  เ พื่ อ เ ข้ า สู่ ก า ร เ ป็ น  Zero-Carbon 
Organization อย่างแท้จริงต่อไป ทาง KBANK ได้ให้
ความส าคัญกับการด าเนินการให้เป็นรูปธรรมที่
ชัดเจนทั้งองค์กร ตั้งแต่การก าหนดยุทธศาสตร์ ปรับ
กระบวนการท างานและการให้บริการต่างๆรวมถึงเรง่
สร้างความรู้ ความเข้าใจ และการปรับพฤติกรรมของ
พนักงานในองค์กร โดยในปีนี้จะมีนโยบายและการ
ด าเนินงานเกี่ยวการจัดการขยะ การลดใช้พลาสติก
อย่างต่อเนื่อง การใช้พลังงานและสิ่งแวดล้อมอื่นๆ 
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เปิดตวั KGP บรษิทัลกู KBANK ดแูล
ดา้น  E-PAYMENT ประเดมิเร ิม่ช าระ
บนเฟซบุก๊
ถือเป็นอีกหนึ่งข่าวใหญ่ของวงการธนาคารรับปี 2563 เมื่อธนาคารกสิกรไทย
(Kbank) เปิดตัว บริษัทกสิกร โกลบอล เพย์เมนต์ (Kasikorn Global payment 
–KGP) เพื่อท าธุรกิจพัฒนาและให้บริการระบบรับช าระเงินดิจิทัลภายใต้ชื่อบริการ 
เพย์ดี (Paydii) เพื่อน าเสนอระบบช าระเงินที่สามารถท างานได้เบ็ดเสร็จไม่มีสะดุด 
(App Switch) แก่ร้านค้าออนไลน์ ผ่านแพลตฟอร์มธุรกิจที่ต้องการระบบช าระเงิน
ที่แก้ไขปัญหา และตอบโจทย์ธุรกิจค้าขายผ่านช่องทางออนไลน์ เริ่มให้บริการ
ระบบรับช าระเงินผ่านแพลตฟอร์มเฟซบุ๊ค (Facebook) แล้ววันนี้  
นายปรเมศวร์ มินศิริ ประธานกรรมการ บริษัท กสิกร โกลบอล เพย์เมนต์ จ ากัด 
เปิดเผยว่า บริษัท กสิกร โกลบอล เพย์เมนต์ จ ากัด หรือ KGP ลงทุนโดย บมจ.
ธนาคารกสิกรไทย ด้วยทุนจดทะเบียน 200 ล้านบาท บริหารและด าเนินงานโดย
คณะกรรมการบริหาร และทีมงานของบริษัทฯ และมีโครงสร้างการท างานที่เป็น
อิสระคล่องตัว โดย KGP พร้อมให้บริการผ่านแพลตฟอร์มธุรกิจที่ต้องการรับ
บริการระบบรับช าระเงินรูปแบบดิจิทัล (Digital Payment) ทั้งในประเทศไทย
และมีแผนที่จะขยายไปยังกลุ่มประเทศ AEC+3 ในอนาคต 
ส าหรับ เพย์ดี (PayDII) เป็นระบบช าระเงินที่จะเน้น เอาใจร้านค้า รู้ใจขาช้อป
ออนไลน์ แก่ร้านค้าออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์ธุรกิจที่ต้องการระบบช าระเงิน สร้าง
ประสบการณ์ช้อปออนไลน์ไม่มีสะดุด(Seamless Experience) รองรับการ
เช่ือมต่อกับธนาคารบนมือถือมากที่สุดและมีความปลอดภัยมาตรฐานธนาคาร 
ประเดิมบริการแรกด้วยบริการรับช าระเงินผ่านแพลตฟอร์มเฟชบุ๊ก (Facebook) 
ซ่ึงเป็นสื่อสังคมออนไลน์ชั้นน าของโลก เพื่อช่วยพัฒนาฟังก์ชั่นการรับช าระเงิน
ส าหรับร้านค้าออนไลน์ที่ปัจจุบันลงทะเบียนเป็นร้านค้าบนเฟซบุ๊ก ช่วยให้ร้านค้า
สามารถจบการขายได้ง่ายด้วยการมีโซลูชันรับช าระเงินที่ดีและสร้างประสบการณ์
ใช้งานแบบไร้รอยต่อ 

ทั้งนี้ จากข้อมูลของส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (ETDA) พบว่า 
มูลค่าตลาด e-Commerce ในประเทศไทยปี 2561 มีมูลค่าถึง 3,150,232.96 
ล้านบาท และคาดการณ์ว่าไปจนถึงปี 2565 ตลาด e-commerce ในประเทศไทย
น่าจะเติบโตขึ้นเฉลี่ยถึง 22 เปอร์เซ็นต์ และสอดคล้องกับการเติบโตของ e-
payment ที่เติบโตขึ้น 35.7 % ส่งผลให้ความต้องการในการช าระเงินผ่านระบบ
ดิจิทัลมีเพิ่มมากขึ้น 
สิ่งส าคัญที่สุดที่ทั้งร้านค้าออนไลน์และผู้ซ้ือสินค้าออนไลน์มองหา คือประสบการณ์
ที่ดีบนโลกดิจิทัลที่ช่วยให้ร้านค้าเปิดการขายและรับเงินได้ง่าย ในขณะที่ลูกค้า
สามารถจ่ายได้ง่ายมีขั้นตอนไม่ซับซ้อน ท าให้ทั้ง 2 ฝ่ายซ้ือขายได้อย่างรวดเร็วและ
ราบรื่น ซ่ึง KPG พร้อมที่จะเป็นพันธมิตรในการร่วมส่งมอบประสบการ์ณ์ดีๆให้กับ
ทั้งร้านค้าและลูกค้าออนไลน์ในทุกแพลตฟอร์ม  
เพื่อร่วมเฉลิมฉลองการเปิดให้บริการ เพย์ดี (PayDii) อย่างเป็นทางการ KGP 
ร่วมกับ KBank มอบโปรโมชั่นพิเศษให้กับร้านค้าบนเฟซบุ๊กที่สมัครบริการช าระ
เงิน เพย์ดี (PayDii) ด้วยบัญชีธนาคารกสิกรไทยจะได้รับเงินคืนสูงสุด 1,200 บาท 
สามารถตรวจสอบรายละเอียดได้ที่ www.kasikornglobalpayment .com 
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อไีอซปีรบัลดคาดการณต์วัเลขเตบิโตเศรษฐกจิ
ไทยปี 63 เล็กนอ้ยจาก 2.8 %เป็น 2.7%
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
Economic intelligence Center หรือ EIC ธนาคารไทยพาณิชย์ ปรับลด
คาดการณ์เศรษฐกิจไทยปี 2563 เล็กน้อย จาก 2.8% เป็น 2.7% แต่ตัวเลข
น้ีฟื้นตัวเล็กน้อยจากปี 2562 ท่ีคาดว่า เศรษฐกิจจะขยายตัวท่ี 2.5 % ตาม
ภาคส่งออกท่ีมีแนวโน้มฟื้นตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป จากภาวะการค้าโลกท่ี
น่าจะปรับดีขึ้นบ้าง 
 ดร.ยรรยง ไทยเจริญ รองผู้จัดการใหญ่ ผู้บริหารสูงสุด EIC อธิบายว่า ส่วน
หน่ึงเกิดจากการบรรลุข้อตกลงทางการค้าระยะแรกระหว่างสหรัฐฯและจีน 
(เฟส1) ท่ีจะน าไปสู่การยกเลิกและลดภาษีสินค้าน าเข้าบางส่วนท่ีขึ้นไปก่อน
หน้า รวมถึงแนวนโยบายการเงินและการคลังของหลายประเทศท่ัวโลกท่ีมี
ทิศทางผ่อนคลายเพื่อประคับประคองเศรษฐกิจ  
อย่างไรก็ตาม เงินบาทท่ีแข็งค่าสะสม 24% เมื่อเทียบกับคู่ค้าคู่แข่งในช่วง 6 
ปีท่ีผ่านมา และยังมีแนวโน้มทรงตัวในระดับแข็งค่าต่อเน่ืองจะยังเป็นปัจจัย
กดดันต่อรายได้ผู้ส่งออกในรูปเงินบาทและความสามารถในการแข่งขันด้าน
ราคาของสินค้าส่งออกไทยรวมถึงรายได้จากนักท่องเท่ียวต่างชาติผ่านการใช้
จ่ายต่อหัวของนักท่องเท่ียวท่ีชะลอตัวลง นอกจากนี้ แม้จ านวนนักท่องเท่ียว
จะยังขยายตัวได้แต่ก็เติบโตในอัตราท่ีชะลอลงเช่นกัน แม้ว่าภาคส่งออกจะมี
โอกาสฟื้นตัว แต่การบริโภคและการลงทุนภาคเอกชนยังมีทิศทางชะลอตัว
ต่อเน่ืองตามหลายปัจจัยกดดัน ไม่ว่าจะเป็นการลดลงของการจ้างงาน 

โดยเฉพาะในภาคอุตสาหกรรม ความเชื่อมั่นผู้บริโภคท่ีลดต่ าต่อเนื่อง รายได้
นอกภาคเกษตรท่ีเริ่มหดตัว ส่วนรายได้ภาคเกษตรก็มีแนวโน้มได้รับ
ผลกระทบจากภัยแล้วรวมภึงหน้ีครัวเรือนท่ีอยู่ในระดับสูง 
ภาครัฐจะเข้ามามีบทบาทมากขึ้นในการประคับประคองเศรษฐกิจปี 2563 
ท้ังในรูปแบบการกระตุ้นเศรษฐกิจและดูแลกลุ่มเปราะบางระยะสั้น การ
ลงทุนโครงสร้างพื้นฐานและการก าหนดแนวนโยบายเศรษฐกิจท่ีสนับสนุน
การด าเนินธุรกิจของภาคเอกชน (Enabler) โดยเฉพาะการเปิดประมูล
โครงการ 5 G ท่ีจะผลักดันให้ เกิดการลงทุนภาคโทรคมนาคมและ
อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้องเพิ่มเติมประกอบกับการจัดท างบประมาณท่ีล่าช้า
จากเมื่อปลายปี 2562 จึงท าให้หลายโครงการมีการเลื่อนเบิกจ่ายมาในปี 
2563 
ส าหรับภาวะการเงินในประเทศอัตราดอกเบี้ยจะยังอยู่ในระดับต่ าต่อเน่ือง
ท้ังปี ขณะท่ีเงินบาทจะมีแรงกดดันให้อยู่ในระดับแข็งค่าต่อเน่ือง โดย EIC 
คาดว่า คณะกรรมนโยบายการเงิน (กนง.) จะยังใช้นโยบายการเงินในระดับ
ผ่อนคลายต่อเนื่อง เพื่อช่วยสนับสนุนการฟื้นตัวของเศรษฐกิจ 
โดย กนง.มีแนวโน้มท่ีจะคงอัตราดอกเบี้ยท่ี 1.25% ตลอดท้ังปี 2563 และ
อาจปรับลดอัตราดอกเบี้ยนโบบายเพิ่มเติมอีก 1 ครั้ง หากเศรษฐกิจชะลอ
ตัวมากกว่าท่ีคาด ส าหรับค่าเงินบาทมีแนวโน้มทรงตัวในระดับแข็งค่า
ต่อเน่ือง โดยคาดว่า อัตราแลกเปลี่ยน ณ สิ้นปี 2563 จะอยู่ในช่วง 29.5 -
30.5 บาทต่อดอลลาร์สหรัฐ ส าหรับความเสี่ยงหลักของเศรษฐกิจไทย        
ปี 2563 มี 3 ปัจจัย ได้แก่ ความไม่แน่นอนของสงครามการค้า ความเสี่ยง
เชิงภูมิรัฐศาสตร์และความเปราะบางทางการเงินของภาคครัวเรือนและ
ธุรกิจ โดยเฉพาะกลุ่มท่ีมีหน้ีในระดับสูงและการสร้างรายได้ถูกกระทบจาก
การชะลอตัวของเศรษฐกิจ การเปล่ียนแปลงด้านเทคโนโลยี และการแข่งขัน
ท่ีรุนแรงขั้น 

ข่าวจาก The Standard 

 



 

 

 
ร้านใหม่อยากบอกต่อ.. 
“TSUTA JAPANESE SOBA 
NOODLES” 
 

Tsuta (蔦) หรือ Tsuta Japanese Soba Noodles ร้านราเมนร้านแรก
ของโลกและร้านแรกของญี่ปุ่นที่ได้รับ Michelin Star 1 ดาว มาเปิดแล้วที่
เมืองไทย หลังประสบความส าเร็จเปิดสาขาในประเทศสิงค์โปร์ ร้านราเมน
ร้านนี้ได้รับ มิสลินสตาร์ ติดต่อกันถึง 4 ปีซ้อน โดยตั้งแต่ปี 2016-2019   
ร้านมีก าหนดเปิดในประเทศไทย เดือน มีนาคมนี้ โดยร้านตั้งอยู่ที่ เซ็นทรัล
เวิลด์ ชั้น 3   
 

“SHUN BY YANAGIYA” 
 

ร้านโอมากาเสะ –ปิ้งย่าง เปิดที่ไทยแล้ว ร้านนี้ ได้มิสลินสตาร์ 2 ดาว และ
เป็นร้านที่จองยากมากในประเทศญี่ปุ่น โดย โอมากาเสะของที่นี่มีให้เลือก 2 
ราคา คือ 3,800 บาท++ และ 4,800 บาท++ คอร์สละประมาณ 17 ค า 
และเปิดให้บริการ 2 รอบ 18.00 น และ 20.30 น ทีเด็ดอย่างหนึ่งของร้าน
คือซอสปลาไหลที่สืบทอดมากกว่า 43 ปี เปิดให้บริการที่ ดองกี้ เอกมัย ชั้น 
3 กรุณาส ารองที่นั่งก่อน เบอร์ติดต่อ 097-854-2222 

 
“TIM HORTONS” 
 

ร้านกาแฟเจ้าดัง สัญชาติ แคนนาดา เปิดสาขาแรกในประเทศไทย โดย
ตั้งเป้าหมายภายในระยะเวลา 1 ปี เปิด 15 สาขา เมนูแนะน าของทางร้าน
ได้แก่ “ทิมส์ ลาเต้” เมนูอาหารที่ถูกคิดค้นขึ้นส าหรับเมืองไทย เช่น บาร์บีคิว 
พูลพอร์ค พานินี่ แซนด์วิช และ ทูน่ากริลล์ชีสเมลท์ ปัจจุบัน TIM HORTONS 
มีสาขาทั้งหมด 4 ,850 สาขา ทั่วโลก ส าหรับในประเทศไทยร้าน Tim 
Hortons เปิดให้บริการที่ชั้น G สามย่านมิตรทาวน์    

ภาพจาก Tsuta Japanese Soba Noodles 

ภาพจาก The Standard 

ภาพจาก  The Momentum 


